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Plus de 150 marques et agences
travaillent avec Creapills
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Le média R —

Depuis 2012, le média de référence
pour les idées marketing et publicitaires
les plus créatives.

Les 25 clichés primés du Refocus Les Etats-Unis célébrent leurs 250 Razer dévoile Project Ava, un
Photographer of the Year Awards ans avec une série de piéces qui compagnon IA holographique pour
2025 dédiés a la vie sauvage retracent leur histoire le jeu et le quotidien

napIration Marketerg Murkotirg

Campagne 360,
activation, social
media...
Découvrez
I'agence Creapills.

+ +100

Leroy Merlin devient « Djo Merlin »

A - : i aprés une anecdote improbable
abonnés Impressions /m0|s liée & Stranger Things

Apple Watch transforme votre
canapé en pire ennemi de vos
résolutions

Makatrg Marketrg
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L'agence

Une agence lancée en 2021 née
de notre expertise créative et média
pour accompagner les marques.

Agence de publicité
créative 360°

Agence de publicité et de communication 360° nourrie par
la puissance d'un média, nous transformons chaque enjeu
en opportunité : campagne de marque, communication BtoC

ou BtoB, stratégie social media.. A chaque probléme, il y a
une création.

+15 +

collaborateurs campagnes

Nos campagnes Voir nos demidees campognes >

Ecominéro imagine ce que diraient  UNIQLO dévoile le premier Klorane imagine des exercices de
les gravats s'ils pouvaient écrire au  distributeur qui fonctionne avec... musculation pour... renforcer vos
Pére Noél avec Creapills des calins avec Creapills cheveux avec Creapills

o
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Amplifiez I'impact de
vos idées créatives

Pour les marques et les agences, nous sommes
un accélérateur de visibilité et un booster de viralité.

Visibilité optimale Audience qualifiée Editorial reconnu

M,“

& \
\\ \\ )
+100M reach /mois +6M d'abonnés B2C/B2B +20K idées éditorialisées
Les campagnes gagnent une portée Créatifs, décideurs et passionnés : Des formats percutants et une tonalité
exceptionnelle et sont exposées nous parlons directement a ceux virale, reconnus depuis 13 ans, pour
a des millions d'internautes. qui comptent. donner puissance a vos idées.
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41M

abonnés

743K

abonnés

897K

abonnés

Une présence massive

20M

reach

32M

reach

16M

reach

3,4M

interactions

1,2M

interactions

160K

interactions

sur tous les réseaux

X

Newsletter

Reach et interactions = mensuels
Chiffres mis a jour en janvier 2026

160K

abonnés

120K

abonnés

25K

abonnés

1,2M

reach

2M

reach

52%

txX ouv.

95K

interactions

38K

interactions

20%

tx clic



Détails des audiences principales

+4,1M +22M +3,4M +743 000 +35M +1,2M
abonnés impressions /mois interactions /mois abonnés impressions /mois interactions /mois
B Hommes B Femmes B Hommes B Femmes
18 18
13,5 13,5
9 9
4,5 I I i II I
.| . B e — B I. O + HEEESS  EESTSS 2 O EENESS 00 0 EEEISSS 00 EERTSS 0

18-24 25-34 35-44 45-54 18-24 25-34 35-44 45-54 55+
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Détails des audiences principales

+897 000 +20M +160 000 T +25 000 52% 38%

abonnés impressions /mois interactions /mois abonnés taux d'ouverture moyen taux de clics moyen

Newsletter

16 % 40
30
20
10
52 %
O
@® Agences @ Annonceurs (grands groupes) @ Annonceurs (PME)

18-24 25-34 35-44 45-54 55+
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....

Boostez votre idée

Tarifs, délais
et process:
contactez-nous.

contact@creapills.com
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lls ont boosté leur campagne
sur

Y-

INTERSPORT &
l L¢DLIZE

FOOH
L'[L] QUI TRANSFORME TOUT CE QUE UOUS AIMEL EN PRODUIT [T}

2,2M

impressions

1,3M

vues

JE UEUN UnE MotocRoss LIpL

LIDL L 8 N.Feuillatte

FOOH 3 o B, : Digital N, - ,'\' Street marketing

2,6M ¥ 2 Y 1,4M 1 S 2,6M

impressions = 4 - impressions : 1! impressions

1,9M l . . 2 b 18K =0 1,9M

vues -2 ' ' . . ' interactions == n vues
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Lidl

Lidl et The Bon Collectif ont sollicité Creapills Media pour promouvoir
Lidlize, un générateur basé sur I'lA permettant aux internautes d'imaginer
et de voter pour le prochain produit iconique aux couleurs de la marque,
mélant co-création, technologie et culture pop.

Facebook / Instagram

(=]

LeDLIZE

I WANT A LIDL

1,4M

impressions

18K

interactions

10l CREAPILLS



https://www.facebook.com/Creapills/posts/pfbid0Gk3LCTRBRPS9jmGQjcrE5hB6DVosYHoaWbo6VHFnoQawp2TPUhiJGyXcmdq6hn7Xl
https://www.instagram.com/p/C8B_22jo1Fa/

INTERSPORT

A l'occasion de I'Euro 2024, INTERSPORT a collaboré avec Creapills

Media pour amplifier un Fake OOH spectaculaire, mettant en scene un
immense maillot des Bleus au cceur de Paris.

Article / Facebook / LinkedIn / Instagram / X

2,2M

impressions

1,3M

vues

10l CREAPILLS


https://creapills.com/intersport-fooh-maillot-equipe-france-football-20240617
https://www.facebook.com/Creapills/videos/407484915620768
https://www.linkedin.com/posts/creapills_intersport-d%C3%A9ploie-un-immense-maillot-des-activity-7208436999303692290--0vp?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAw1Y2YBt2bb8AyvQnhE18Ljlccu_5lx20M
https://www.instagram.com/p/C8UW0NFMws6/
https://x.com/creapills/status/1802671198070775808

Nicolas Feuillatte T " '43\‘ g0 S

Pour les fétes de fin d'année, Nicolas Feuillatte a collaboré avec v, e ' ‘ y
Creapills Media, en charge également de la production audiovisuelle, &
pour transformer une rue de Paris en « rue des Bulles » grace a 12 000
ballons biodégradables, offrant une expérience de Noél spectaculaire.

Article / Facebook / Instagram / LinkedIn

impressions

1,9M

vues

10l CREAPILLS



https://creapills.com/nicolas-feuillatte-rue-martyrs-bulles-20231213
https://www.facebook.com/Creapills/posts/pfbid02MncS6yq2VzRFzoHe3VBSntSr1eah21E9CvAuWL6qTdbhz4QAjvo9cTszxVNKtyjMl
https://www.instagram.com/p/C0y-_SVoUIS/?img_index=1
https://www.linkedin.com/posts/creapills_%C3%A0-paris-nicolas-feuillatte-transforme-la-activity-7140717001055825923-Haj9?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAw1Y2YBt2bb8AyvQnhE18Ljlccu_5lx20M

French bee

Pour célébrer 'arrivée de la ligne 14 a Orly, French bee et I'agence
HOMERUN ont collaboré avec Creapills Media pour promouvoir des
vidéos FOOH décalées, transformant le métro parisien en porte
d’embarquement vers Miami et New York.

Facebook / Instagram / LinkedIn / X

10l CREAPILLS

Les Everglades

n'auront jamais
été aussi proches.

Tous les Etats-Unis
sont au bout
delalignel4!

Frenchbee”

A NEW WAY OF FLYING

4,3M

impressions

2,2M

vues



https://www.facebook.com/Creapills/videos/1128887988227524
https://www.instagram.com/p/C8myT0JImv2/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7211050173097984003/
https://x.com/creapills/status/1805284335735492615

NGE

Le groupe NGE a collaboré avec Creapills Media pour relayer sur notre
page LinkedIn, auprés d'une audience B2B, un clip musical détournant les
codes du rap afin de rendre les regles de sécurité sur les chantiers plus
percutantes et mémorables.

LinkedIn

10l CREAPILLS

impressions

240K

interactions

Jt TRAVAILLE DANS

DES FOUILLES Z
[T TRANCHEES
BLINDEES OU TALUTEES

e BLINDE-TOIET ECOUTE
« "™ “BIINDE COMME JAMAIS”

2



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7163441857643929601/

CNP Assurances

Street marketing

A l'occasion d'Octobre Rose, CNP Assurances et 'agence The Good
Company ont collaboré avec Creapills Media pour médiatiser la
campagne « Pas a vendre », afin de sensibiliser aux freins rencontrés par
les femmmes ayant surmonté un cancer du sein dans lI'accés a la propriété.

Facebook / Instagram / LinkedIn

10l CREAPILLS

AUX FEMMES %2
AYANT EU UN 35

_CANCER DU SEIN_

© 01 41 98 55 55

BEE M I A ST R TR W SO | e DA O

AUX FEMMES gj%?

AYANT EU UN @257

CITEITEED

© 01 41 98 55 55

AUX FEMMES g7
AYANT EU UN 55

(CANCER DU SEIN)

SRR BLE L

1,8M

impressions

25K

interactions
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https://www.facebook.com/photo/?fbid=964349542383133&set=a.645555897595834
https://www.instagram.com/p/DAkqAZKI4hM/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7246779008766423042/

Subway

Pour le lancement des SUBMELTS®, Subway et EssenceMediacom ont
fait appel a Creapills Media pour amplifier une activation Fake OOH
transformant un bus parisien en sandwich géant au fromage fondant afin
d’incarner visuellement le plaisir du chaud et du cheesy.

Article / Facebook / Instagram / LinkedIn / X

impressions

1,9M

vues

10l CREAPILLS


https://creapills.com/subway-bus-accordeon-fromage-fondu-20240104
https://www.facebook.com/Creapills/videos/724062036116209
https://www.instagram.com/p/C1rq8uPIcbV/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7148689581326925824/
https://x.com/creapills/status/1742922255146102982

PlayStation

Dans le cadre de sa campagne de fin d'année, PlayStation et Studio M
ont collaboré avec Creapills Media pour amplifier un Fake OOH
spectaculaire, détournant la Tour Montparnasse et remplacant le
monument parisien par sa console iconique.

Article / Facebook / Instagram / Linkedin / X

impressions

670K

vues

10l CREAPILLS


https://creapills.com/playstation-tour-montparnasse-console-3d-20231113
https://www.facebook.com/Creapills/videos/325150670223153
https://www.instagram.com/p/CzlQYKxI0o9/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7129779509884510209/
https://x.com/creapills/status/1724006207399088621

Une agence 360° pour vous accompagner

IWCREAPILLS




Une agence 360° pour
VOous accompaghner

Avec son expertise créative et média, Creapills est aussi une agence

globale. Portée par 15 talents passionnés, elle accompagne les marques
de la stratégie a I'activation, en imaginant, produisant et amplifiant des
campagnes créatives en social media, activation, 360° et mass média.

Maxime Delmas Justine Mellado Morgan Faivre

Président Fondateur Directrice générale Directeur des stratégies

srratégie

Accompagnement
Delio Verna-Levieux Timothée Dumas Arthur Millet

Directeur de création Directeur de création Directeur artistique

MaSS med\a

Il CREAPILLS




Un one shot et des millions de vues

“ g . - »
. a { " -
» . .

Hasbro

Le canapé anti-sédentarité

Scream VI

Scream to see it

N. Feuillatte

Libérez les bulles

UNIQLO

Hug to Unlock

7,8M

impressions

5,8M

impressions

350M

impressions

4,2M

impressions

4,6M

vues

3,4M

vues

90M

vues

3,4M

IICREAPILLS



UNIQLO « Hug to Unlock » .@ W o | B -
Activat | | o ’ — 5’8M

Pour promouvoir HEATTECH, Creapills a concu pour UNIQLO Ia - ' : =SS AL 5 unlock impressions
campagne Hug to Unlock : un distributeur interactif déclenché par des 3 oo S
célins. Une activation humaine et poétique ou la durée de I'étreinte _ 4 v > '
déterminait la chaleur du vétement offert. b L 3,4M

vues

Découvrez la campagne

UNI
EH [

LifeWear

|
i
l
?

10l CREAPILLS


https://creapills.com/uniqlo-distributeur-calin-heattech-20240110

Factorial « La machine a cloner » g i 2 TM
. 4 . : i

Et si vous pouviez avoir un clone ? Creapills a imaginé pour Factorial
une machine a cloner installée dans les rues de Paris. Une caméra _
cachée spectaculaire pour révéler 'agent IA de la plateforme, capable de ! | ‘

multiplier le potentiel des équipes RH sans jamais avoir a se dédoubler. 14| 1 9 M

impressions

Découvrez la campagne

. < =
(®) factorial -

:’_’""‘

N

B -»:Q;' A B
ﬁ factorial

o
8
=
O
@©
£
®
c
-
o
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https://creapills.com/factorial-machine-a-cloner-ia-rh-camera-cachee-20260125

Paramount « scream to see it »

Pour Scream VI, Creapills a imaginé pour Paramount une avant-
premiére immersive transformant le cri, symbole de la saga, en

déclencheur du film avec Scream to see it. Un dispositif interactif qui ' .
fait des spectateurs les acteurs de I'expérience, dés la salle. : 90 M

impressions

vues

Découvrez la campagne

POUR LANCER LE FILM.

FAITES TREMBLER LA SALLE...
3%

SCREA)

PARTAGEZ VOS REACTIONS #SCREAMVI

10l CREAPILLS



https://creapills.com/scream-6-cinema-crier-voir-film-20230310

Nerf «Le canapé anti-sédentarité »

Pour sensibiliser a la sédentarité, Creapills a imaginé pour Nerf (groupe
Hasbro) un canapé anti-sédentarité capable d'éjecter les enfants restés
assis trop longtemps. Une idée décalée et pédagogique pour faire passer
un message de santé avec humour.

Découvrez la campagne

4,2M

impressions

3,4M

vues

10l CREAPILLS



https://creapills.com/nerf-canape-sedentarite-hasbro-20201115

Nicolas Feuillatte «Libérez les bulles » B N ~ES | < 7 8M

Pour Nicolas Feuillatte, Creapills a imaginé un banc piégé transformant : : v — : Y e ssions
un moment de pause en véritable explosion festive. Une activation - : \ '

surprise dans I'espace public pour incarner la convivialité et libérer les

bulles la ou on ne les attend pas.

Découvrez la campagne

¥

Sit back and relax

10l CREAPILLS



https://creapills.com/nicolas-feuillatte-banc-liberez-les-bulles-20211217

SCC France «Run for Coffee » 3.4M
[

Pour célébrer les JO de Paris 2024, Creapills a concu pour SCC France . ssiohs
la campagne Run for Coffee : une machine a café intégrée a un tapis de
course. Une activation ludique qui transforme la pause-café en défi _

sportif et fédérateur. 1,1 M

vues

Découvrez la campagne

10l CREAPILLS


https://creapills.com/scc-france-run-for-coffre-20240307

Waffle Factory «Le it gaufre » B 2 5M

Pour la Journée mondiale de la gaufre, Creapills a imaginé pour Waffle
Factory une activation absurde et gourmande : un lit gaufre géant inspiré :
de la Banana Split. Une création spectaculaire pour transformer un temps : ' s

fort en objet viral. 1,2M

impressions

vues
Découvrez la campagne

10l CREAPILLS


https://creapills.com/lit-gaufre-waffle-factory-20240325

Seazon «Les stations gourmandes »
LES NOTRES SONT

Pour faire connaitre son service de plats cuisinés, Creapills a imaginé | \ lmcun& CHIDE M PRIGRITE BN FRACE
pour Seazon une campagne de street marketing détournant les noms i ENBOLO,

des stations de métro parisiennes. Des accroches gourmandes et e

malicieuses pour ouvrir I'appétit, sans budget média.

Découvrez la campagne

- -

""d ey

.

.-
-
=

A | "‘.'ll'l

uvellp -

ai Rue des Boulets @ L \ / \
‘i!l, - 23 ITRRTARER D . y AR
8N -, T Y AR 4 S<EX J N \MJ 8 , Bonne ~°
: SVAEES A TET - %
. B r A 05 r »
5 - . i

S| VOUS ETES

UNBOULETEN CUISINE, ol ii] SN Riic &l sonnenouveLs,
NOS PLATS SONT CANONS. e @ BEeeaENE | W |\ CESTFINILAVAISSELLE.

Vs plats cuninés en barquetten,
Ireres gour ks semaine

Pas de poudre aux yeux,

vos plats sont cuisines sans additifs ajoutes.

impressions

[£5] 4

interactions
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https://creapills.com/seazon-stations-metro-campagne-marketing-20250116

Des campagnes globales et créatives

[y

Neoness | B Klorane = Factorial Cybermalveillance

Affichage | ’ Digital = p : o Affichage TV + digital

1780 ' ' 2,3M = 90 ~ 150

faces métro/bus g impressions = 3 faces métro g diffusions TV

14M - ga 1,2M ' 3M , 15M

audience : - vues o audience audience

ICREAPILLS



150

Pour sensibiliser aux cyberattaques, Creapills a congu pour - i diffusions TV
Cybermalveillance.gouv.fr une campagne nationale fondée sur une

fausse bonne idée : boycotter Internet. Un dispositif humoristique pour
révéler les vrais réflexes face aux menaces numériques. 1 5 M

audience

Découvrez la campagne

10l CREAPILLS



https://creapills.com/cybermalveillance-sensibilisation-risque-cyber-20220223

Neoness «La rentrée motivante » . 3 14M

Pour la rentrée, Creapills a congu pour Neoness une campagne , T o W e
d'affichage détournant avec humour les codes du métro parisien. Des

. : | =2 .
punchlines décomplexées pour encourager la reprise du sport sans ' : | = .
5 . 1780

pression, au cceur du quotidien des voyageurs.
faces

Découvrez la campagne

et :-:1

1 N Please mind
Z pas | the gap between

en entr votre motivation
5! et la réalité,

neoness Vous ne vous tiom
SOCIAL SPORTS CLUB de sortie en entramm
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https://creapills.com/seazon-stations-metro-campagne-marketing-20250116

Fondation de la Mer « Les Enjeux Olympiques »

Pour les JO de Paris 2024, Creapills a congu pour la Fondation de la Mer
une campagne détournant les codes olympiques pour alerter sur
l'urgence climatique. Une campagne percutante soutenue par JCDecaux

1cm pour

un record

c’est peu,
pour

<
o
n
o
@
o

pour transformer I'énergie du sport en appel a I'action. C est r
FONJAA | a
P - o ¥ D
Découvrez la campagne B A e \ML :
—
Vofle 1] |
P -

-ONDAIICH

r(‘}N \\A \ \Cz - " E LA MER

s Onest —NER fmmar B ol

Parfois;— e EX- ©
avollr Ieosnc ggtrn plOnS d:g;ﬂtrj: ';EE'S enarricre.

NAATION e

la medalllle les champions. W .J?E.E'.‘_.“_‘Ff._ =
cest Etcac .

FONAATIC) 4 e T

Comte srvvde encom L 22 o | \.
Chogque enke, o1 Furopders wore - : ———
50 miloss de 10anes bt v ) t B r

. e poalone, mobsgae MeBawre ster -l - 'J MtP
e Mot
SAUVER Uaving g A
CA COMMENSE Pas
AR SA =

1,8M

et crutrackt sort plchis Sorvt be sichan \
de b ey Médorrande
AusourdSu, . o
. vihe @ 2
34N des mocky M SR Aot a Al Impressions
soedom. Coy de
aaasaey rechmbent enx
et wreaploesy desernt qee Sate
Evitcm ce gagner ) Tt By ~code
s médadle dor Vet sompe age
cw ls wrpdche
1 ovt termgs dage Renciesvoun we
fondaricnde lawwe « oo
Rerdeivoun v
fondetondelamer.og faces
- —
' y - g v~ - —r =
e - — - _4..-
} e . ) WP -
= G
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https://creapills.com/fondation-de-la-mer-campagne-paris-2024-jo-20240607

Klorane « Musclez vos cheveux » @
. 2 3M

Pour promouvoir sa gamme antichute, Creapills a imaginé pour Klorane . . ssiohs

une campagne décalée autour de la “musculation capillaire”. Deux films '

humoristiques qui détournent les codes du fithess pour valoriser 1 2M
[

I'efficacité de soins naturels et prouvés.
vues

Découvrez la campagne

10l CREAPILLS



https://creapills.com/klorane-exercices-musculation-cheveux-20240416

Ecominéro « Les Voeux de Gravats »

Pour dénoncer les dépdts sauvages, Creapills a imaginé pour Ecominéro
une campagne print et un film en stop motion ou des gravats écrivent au
Pére Noél. Une campagne poétique et pédagogique prolongée par un kit

RP original, avec un parpaing d'épices. Cher Péve No#t, 5
je mappelle Pierve (ca ne s'imvente pas)
Découvrez la campagne et fe suss un parpainy de 20 kg.

Cette aniée, mon cadeau sevait d'étre reoyde’
afp’n de commmencer usne wouvelle vie. ’ |
Veors-tu j’en ah UM pen marre d’étve um déchet imevte
et de trainer au bovd d'une nationale. ’
Abrsdaprhtatmméemwmwmmw
daws un des centres de rerydage du véseam ECowmAnero,
je t'en Sevars jmmtement yeconmasssankt.

Je pourvass enfin avoir une nouvetle vie.
A trés bientot !

Pour vous, pour la planéte, pour les générations futures,
recycler ses déchets minéraux est un cadeau

impressions eCOminero
N\’ Vos gravats ont
19K

de la ressource

interactions

V 4V 4V 4 4V 4 4V 4 4V
10l CREAPILLS


https://creapills.com/ecominero-campagne-noel-voeux-de-gravats-recyclage-creapills-20251210

LaVie «Le FDP (Fan de Plastique) » " 2,8M

Pour dénoncer la surconsommation de plastique, Creapills a congu pour ' | s cions
LaVie une campagne provocatrice incarnée par Patrick, “Fan De ; Jo o

Plastique”. Un anti-héros absurde pour valoriser une innovation . -

écologique concrete, sans faire la morale. ‘ O I"

Prix Nymphéas

Découvrez la campagne

10l CREAPILLS



https://creapills.com/la-vie-bouteille-plastique-eau-20220914

Cybermalveillance « Les Cyberfables »

Pour sensibiliser les collectivités aux cybermenaces, Creapills a concu
pour Cybermalveillance.gouv.fr une campagne détournant les fables de
La Fontaine. Des films rimés et pédagogiques pour déconstruire les idées
recues avec humour et culture.

Découvrez la campagne
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impressions

900K

.
Se libérer de ses préjupes, Cest assucer sa cybersécurté $e ibérer de ses préjuges, C'est assurer sa cybersécurite ™y vues
Rendezvous sur cybermalveiance gowefr Rendezr-vous sur cybarmalesillance 80wl
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https://creapills.com/fables-la-fontaine-cybersecurite-cybermalveillance-20220602

CAPEB «Lart de ne pas se tromper » @

Pour lancer Artisans du Batiment by CAPEB, Creapills a congu une AVEC UN ARTISAN CARRELEUH'
campagne nationale autour de la signature « L'art de ne pas se tromper ». C'EST CARRE!

Une prise de parole ludique et immersive pour valoriser les artisans
labellisés et guider le bon choix, y compris lors de I'événement Batimat.

AveS
== POUR NE PAS EN VOIR DE TOUTES
LES COULEURS, CHOISISSEZ

UN ARTISAN PEINTRE.

". 4 o
ol

A/ y /
. .{"( y

Découvrez la campagne ARTISA

- c . ARTISA o us
L'ART DE NE PAS SE OMPER L'ART DE NE PAS SE TROMPER A
. 2 BATIME Te

: N$
BATIMENT@®

ARTISANS,NE VOUS
TROMPEZ PAS DE STAND

e DL LT p— -y Nens

ATRAsE By BT BT CASE

LE SITE
QU'IL VOI'S FAU

§ ’
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https://creapills.com/artisans-du-batiment-capeb-batimat-art-de-ne-pas-se-tromper-20241015

Accompagnement

Creapills réinvente la com’ B2B
pour emmener STILL « Toujours
plus haut ».

IICREAPILLS

Factorial

Accompagnement

Creapills signe une campagne
360 pour Factorial au salon HR
Technologies.

|
|

P

i

.

Avec eux sur le long terme

Continental

Accompagnement

Creapills propulse Continental
et transforme sa stratégie

social media et Tour de France.

SCC France

Accompagnement

Creapills modernise I'image de
SCC France avec une
communication 360° pour ses
50 ans.




o
STILL « Toujours plus haut » s HGCF RISINIEN

Pour moderniser sa communication, Creapills accompagne STILL dans
une stratégie globale incarnée par la signature « Toujours plus haut ». UN CHARI 0]’ ACH ['I'E
Un territoire créatif mélant humour, activations virales et engagement y R 7

pour faire passer une marque industrielle du B2B au grand public. ﬁ

Collaboration / Campagne "Vue de haut” / Conte de Noél / Secret de chariot

ELEVONS-NOUS '
LES UNS

LES AUTRES

AVEC STILL
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Qui a dit que I"économie
circulaire devait tourner
enrond ?

STLL innove S5 cesse

Gepuis 5a créabion
el réunvente en parmsanence L=
los standards de s logisuque [ ¥

pour ne Jamals toumer en rond
¢l alier de Myvant
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STILL TOUNURS PLUS WAV

STILL "oiens mus eaer
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https://creapills.com/still-creapills-communication-creative-accompagnement-20250228
https://creapills.com/still-chariots-toujours-plus-haut-logistique-campagne-creapills-creativite-20251120
https://creapills.com/still-noel-conte-chariot-elevateur-logistique-creapills-20251218
https://creapills.com/still-secret-story-tf1-b2b-newsjacking-20250625

SCC France «IT Makes Sense »

w‘w
'(
(33025
: t:.}.

2o 3

Pour ses 50 ans, Creapills a accompagné SCC France avec une

Foce A Foce B

communication 360° mélant nouvelle signature, identité anniversaire,
campagnes de notoriété, événements immersifs et objets éditoriaux,
pour moderniser I'image d’'un leader IT.

Accompagnement / Run for Coffee / Affichage / Vinyle 50 ans / Convention annuelle

EN BLEU, NOTRE NOTORIETE.
EN ROUGE, NOTRE CHIFFRE
D’AFFAIRES.

Depus S0 ons, Nessentiel n'est pos & élre convw
mon de foke avercer nos chents

Ensembie, céMbrom 30 o deaperiise

_ SCC T MAKES SENSE
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https://creapills.com/creapills-accompagne-scc-france-50-ans-20250510
https://creapills.com/scc-france-run-for-coffre-20240307
https://creapills.com/campagne-50-ans-scc-france-notoriete-creapills-affichage-it-makes-sense-20250505
https://creapills.com/scc-france-vinyle-it-makes-sense-20250508
https://creapills.com/creapills-accompagne-scc-france-50-ans-20250510

Continental « L'avenir tient la route » @llﬁﬂentﬂl 3

Pour moderniser sa présence digitale, Creapills accompagne
Continental France dans la refonte de sa stratégie social media. Une

approche mélant pédagogie, humour et activations événementielles pour
rendre la marque plus humaine, engageante et visible.

)

3 [euauud) *

il

CQeanC Y

Accompagnement / Pull de Noél / Social Média Tour de France / Médaille Continental

CE SOIR LE BITUME A DE L'APPETIT.
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https://creapills.com/continental-france-accompagnement-social-media-20241008
https://creapills.com/continental-pull-moche-noel-20241219
https://creapills.com/continental-strategie-communication-influence-tour-de-france-2024-20241021
https://creapills.com/continental-tour-de-france-chasse-au-tresor-medailles-dedicacees-20250702

Factorial «Les rRH prennent de l'avance »

Pour le salon HR Technologies, Creapills a accompagné Factorial avec
une campagne 360 ambitieuse : affichage massif dans le métro (40
créations différentes) et sur le périphérique, coffee shop RH éphémeére a
Paris et goodies dédiés comme un jeu de cartes RH.

Salon HR Technologies / Périphérique / Café GoodNews / Jeu de cartes

L. n‘l
de frais?:" g 4
» Venez 3
: ~-°3:"°"“
\ Coﬂeg._

o |

ChersRH,
c’est ce quis'appelle .
étre a un tournant. |

(®) factorial

Lo B grawwmmnt 00 “oewve

IMhr(\dwumnnwwr:u o Tac W
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o o
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https://creapills.com/factorial-hr-technologies-salon-rh-porte-de-versailles-20250204
https://creapills.com/factorial-hacke-periph-paris-campagne-rh-20241217
https://creapills.com/factorial-creapills-rh-cafe-goodnews-20241124
https://creapills.com/jeu-cartes-memes-factorial-rh-20241004

Découvrez plus de projets sur

creapills.com_}.,R

| CREAPILLS \


https://creapills.com/agence
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Boostez votre créativité
et votre visibilité

VW EYUMEIDEINMER Justine Mellado

Président Fondateur Directrice générale

& mdelmas@creapills.com & jmellado@creapills.com
Re +33 674473967 Re +33 66790 87 67




On prend un café ?
6-8 rue de Charonne 75011 Paris

CREAPILLS




